KappAhl vill skapa prisvért mode
med kvalitet — producerat med
respekt och omsorg for manniskor
och miljo. | dag &r 38% av bolagets
produkter hallbarhetsmarkta.

KappAhl grundades 1953 i Goteborg
och ar en av Nordens ledande
modekedjor med narmare 380
butiker i Sverige, Norge, Finland och
Polen samt Shop Online. Var
affarsidé ar att erbjuda prisvart
mode i egen design till de manga
manniskorna.

2015/2016 var omsattningen 4,7
miljarder SEK och antalet anstéllda
cirka 4 000 i nio lander. KappAhl &r
noterat p& Nasdaq Stockholm.

Mer information finns pa
www.kappahl.se
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KAPPAHL FILMINSPIRERAR TILL HALLBARA VAL

Vi koper 12 kilo klader och textilier per person varje ar — och slanger 8 kilo i
hushallssoporna. Trots att 95 procent av det slangda skulle kunna fa nytt liv i
kretsloppet. | filmserien Make it feel right vill KappAhl guida och inspirera
konsumenter till en mer hallbar kladkonsumtion med utgangspunkt i allt fran
tvattrad, gor-det-sjalv-tips och ateranvéandning till hallbar design och
produktion.

I nya filmserien Make it feel right utforskar journalisten Annika Leone pa uppdrag
av KappAhl och tillsammans med fristdende experter hur vi kan fa vara klader att
kannas ratt for saval oss sjalva som for planeten.

—Tillgang till mer hallbart mode &r en viktig fraga. Bade vi producenter och
konsumenten maste bidra till att sluta kretsloppet for vara klader, sager Maria
Segergren som ar nytilltradd sortiments- och designdirektor pa KappAhl. Vi
behdver mer hallbara material och mer hallbara tillverkningsmetoder och plaggen
behéver samlas in igen nér konsumenten anvant dem fardigt.

I de sex filmerna guidar Annika Leone oss genom bomullisfélt via designateljén in
i garderoben. Den forsta filmen handlar om kladers vérde och tar bland annat upp
hur man kan vécka nytt liv i sin garderob, vilka hallbara alternativ som finns for
ett fardiganvant plagg, flackborttagning och kladvard.

— Kladvard verkar tyvarr vara nagot av en glomd kunskap i dagens samhalle.
Det finns manga konkreta tips som kan géra var kladhantering hallbarare — till
exempel att det ofta racker med att vadra ett plagg i stéllet for att tvétta det, sdger
Jessica Cederberg Wodmar, hallbarhetsexpert pa JCW Hallbar kommunikation.

Nér ett plagg val har gjort sitt ar textilinsamling ett klimatsmart alternativ, aven
for trasiga och smutsiga textilier.

— Till och med ett par haliga strumpor har ett véarde och kan fa ett langre liv.
Problemet ar att alltfor fa textiler i dag samlas in for ateranvandning och
atervinning, sager Fredrika Klarén, hallbarhetschef pa KappAhl.

Textilinsamlingen Wear, love and give back ar ett av KappAhls manga
héllbarhetsinitiativ. De gronvita insamlingskérlen finns i alla butiker och av det
som samlas in i dag kan mer an hélften ateranvandas genom exempelvis
forsaljning pa secondhand-marknaden eller som donation till behGvande. Néstan
lika mycket kan malas ner till nya textila material och den andelen véxer i takt
med att forskningen hittar nya sétt att atervinna textilfibrer. Redan i dag &r det
bara nagra fa procent av det som KappAhl samlar in som behover ga till
energidtervinning.

Sid 12


http://www.kappahl.com/sv-SE/campaign/make-it-feel-right
http://www.kappahl.com/sv-SE/om-kappahl/vart-ansvar/produktansvar/textilinsamling/
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For mer information:
Fredrika Klarén, Hallbarhetschef. Tel 0704-71 55 58.
Maria Segergren, Sortiments- och designdirektor. Tel 0704-71 55 32.

For bilder och mer information:
Charlotte Hogberg, Kommunikationschef. Tel 0704-71 56 31.
E-post charlotte.hogberg@kappahl.com.

Mer information om KappAhls hallbarhetsarbete finns pa hemsidan under
fliken »Vart ansvar”.

Om Make if feel right-filmerna
Film 1: Kl&ders varde — Annika Leone och filmteamet utforskar vad man som
konsument sjalv kan gora for att forlanga livet pa sina klader.

Film 2: Hallbara klader — Annika Leone och filmteamet besoker KappAhls
huvudkontor och ser hur foretagets designers arbetar for att géra hallbara val
redan pa ritbordet.

Film 3: Var alskade bomull — Annika Leone och filmteamet aker till Indien och
besoker bomullsfalten och ser vad kladbranschen kan gora for odlarna och deras
familjer, samt hur man sprider kunskap om vikten av att odla bomull med mindre
vatten och kemikalier.

Film 4: Made in Bangladesh — Annika Leone och filmteamet aker till Bangladesh
for att besoka fabriker och tar reda pa om klader markta Made in Bangladesh ar
bra eller daliga kop.

Film 5: Att samarbeta ar vagen framat — Annika Leone och filmteamet aker till
Indien for att ta reda pa hur kladkedjor och andra intressenter samarbetar for att
forbéattra for miljo och manniskor inom textilproduktionen.

Film 6: Du duger som du ar! — Annika Leone och filmteamet utforskar
mekanismerna kring mode och ideal.

Om Jessica Cederberg Wodmar

Jessica ar hallbarhetscoach, moderator och férelasare. Hon driver det egna
bolaget JCW Hallbar kommunikation som bland annat utbildar foretag i
héllbarhetsfragor. Jessica leder Hallbarhetspodden for Veckans Affarer och har
aven skrivit boken Hyfsat hallbar.
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