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Vinnaren Maja, 12 ar “’Snalla komplimanger om att man &r bra som man ar”

DESIGN AV BARN FOR BRIS PA KAPPAHL

KappAhl har ater arrangerat en designtavling till forman for Bris, dar barn fick beskriva vad ”Bra som jag dir” betyder
for dem. Arets vinnande motiv har ritats av Maja 12 &r frén Ljungbyhed. Hennes motiv kommer att tryckas pa tygpésar
som séljs till forman for Bris*, pa KappAhl fran mitten av augusti.

— Det varmer att budskapet “Bra som jag ér” dr viktigt for barn i alla aldrar! Tusentals fantasifulla motiv med
viktiga budskap har kommit in fran bade sméa och stora barn, berattar kommunikationschef Charlotte Hogberg.

2014 lanserade KappAhl kampanjen ”Bra som jag dr” till formén for arbetet for barns réttigheter. Kampanjen inleddes
aven i ar med en tavling dar barn med bild och text fick chansen att designa ett motiv som visar vad ”Bra som jag &r”
betyder for dem. Vinnare 2016 blev Maja, 12 ar fran Ljungbyhed. Hennes vinnarmotiv kommer nu att tryckas upp pa
tygpésar och saljas i KappAhls alla forsaljningslander fran augusti, till forman for de barnrattsorganisationer* som
modekedjan stddjer. | Sverige stodjer KappAhl Bris*.

Se filmen om “Bra som jag &r” och hor nagra barns roster om ett angelaget &mne.

For mer information
Charlotte Hogberg, Kommunikationschef KappAhl, charlotte.hogberg@kappahl.com, tel 0704-71 56 31.

”Bra som jag &r”: Med kampanjen “"Bra som jag &r” vill KappAhl synliggéra Bris* arbete och lyfta budskapet som
egentligen borde vara sjalvklart — att alla barn och unga ar bra som de &r. Bris har kontakt med barn och unga varje dag
och manga berattar att de kanner press bade fran omgivningen och fran sig sjalva pa att vara smartare, coolare,
snyggare, langre, kortare, smalare, starkare, ljusare, brunare, roligare och béttre. De upplever helt enkelt att de inte
duger som de &r. "Bra som jag &r” &r en del av ett samarbete mellan KappAhl och Bris som stracker sig nastan 10 ar
tillbaka i tiden. Stodet frdn de insamlande pengarna bidrar till att delfinansiera kuratorstolarna i Bris stodverksamhet.

*| Sverige stodjer KappAhl via "Bra som jag dr’-kampanjen Bris, i Norge Kors pa Halsen, i Finland Mannerheimférbundet
och i Polen Nobody’s Children Foundation (FDN).

KappAhl grundades 1953 i Goéteborg och ar en av Nordens ledande modekedjor med néarmare 380 butiker i Sverige,
Norge, Finland och Polen samt Shop Online. Var affarsidé ar att erbjuda prisvart mode i egen design till de manga
manniskorna. Runt en fjardedel av sortimentet &r hallbarhetsmarkt. 2014/2015 var omséattningen 4,6 miljarder SEK och
antalet anstallda cirka 4 000 i atta lander. KappAhl &r noterat pa Nasdaqg Stockholm.
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https://www.youtube.com/watch?v=rK3BHl2SuKo
http://www.bris.se/
https://www.korspahalsen.no/
http://www.mll.fi/se/
http://fdn.pl/en

